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Analyse de données et de panels et plan d'action opérationnelCode 
matière : 06240645 

 

 

Diplôme principal : Diplôme principal : Master 1 COMET 
Commercialisation et Marketing dans  l’Entreprise en Transition 

Autre.s diplôme.s : *** 

Semestre N°2 Volume horaire : 
 CM : 20 
 TD : *** 

3 Crédits ECTS 

Enseignant.e responsable : Olivier BRUNEL 

Intervenant.e.s 

*** 

Langue.s d’enseignement : Français 

 
 

 

 

 
2 notes dont au moins 1 individuelle (les 2 peuvent être individuelles). Modalités de notation à l’appréciation de l’enseignant : travail 

personnel ou de groupe sur l’entreprise d’alternance, études de cas, exercices, oraux, travail à partir d’une commande réelle d’une  
  

RESUME DU COURS 

 

Comprendre les objectifs du plan marketing et analyser les données de panels afin 
d'orienter la prise de décision marketing 

 

 

 
Estimation du temps de travail personnel (en dehors des cours) : 8H heures 

DIMENSION DE RESPONSABILITE SOCIALE (LE CAS ECHEANT) 

 
*** 

 

CONNAISSANCES ET COMPETENCES CIBLES 

 
Savoir analyser les marchés à partir de données de pnales de distributeurs et consommateurs afin de mettre en place une 
stratégie marketing. 

MODALITES D'EVALUATION 
 

Note individuelle 

 

Autre(s) notation(s) 

Mode d’évaluation : Ecrit / Oral Interrogation écrite : /Non 

Durée : 4H En groupe : Oui 

Nature de l'épreuve : 

Etude de cas 

Notation pendant les enseignements : Oui 

Durée : 4h 

Nature des Travaux : etude de cas en groupe 

Pondération : 2/3 note 1 (si possible la note individuelle) et 1/3 note 2 
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MODALITES PEDAGOGIQUES 
 

Présentation théorique 

Etude de cas 
 

NATURE DES SUPPORTS 
 

Transparents distribués 
 

 

INNOVATIONS PEDAGOGIQUES ET UTILISATION DE TECHNOLOGIES 
 

*** 
 

PRE-REQUIS EN TERMES DE CONNAISSANCES ET COMPETENCES 
 

-Marketing stratégique 

-Comportement du consommateur 
LECTURE(S) CONSEILLEE(S) : 

 

-Kotler Ph. et Keller K., Marketing Management, Pearson Education 
-Lambin J.J. Le marketing stratégique et opérationnel, Dunod 
 

RESSOURCE(S) A DISPOSITION : 
 

*** 
 

PLAN DE COURS 
 

Partie 1: Le chef de produit et le plan marketing 
Chapitre 1 : chef de produit et organisation 
Chapitre 2 : Le plan marketing du produit 
21. Structure du document 
22 . ANALYSE 
23. Les objectifs du plan marketing 
24. STRATEGIES MARKETING : Le plan stratégique 
25. Le plan d’actions : Le plan opérationnel 
26. Le récapitulatif du planning 
27. Le budget final 
28. Contrôle et évaluation 
Partie 2/ Les données de panel 
1: Les panels de détaillants 
11. Fonctionnement 
12. Données et analyse des panels de détaillants ou de distributeurs 
2 : Les panels de consommateurs 
11. Fonctionnement 
12. Données et analyse des panels de consommateurs 
Troisième partie : Cas Pratiques 
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OUVRAGES OU ARTICLES DE RECHERCHE EMBLEMATIQUES SUR LE SUJET DU COURS : 
1. *** 

 

 

BIBLIOGRAPHIE DE BASE 
 

OUVRAGES ET PUBLICATIONS DE REFERENCE : 
 

 
Les panels ( 2013),  Thierry Saint-Martin et Jean-Marc Décaudin, Broché. 

OUVRAGES ET PUBLICATIONS COMPLEMENTAIRES : 
 

OUVRAGES ET PUBLICATIONS DES ENSEIGNANTS-CHERCHEURS DE L’IAELYON SUR LE SUJET DU 
COURS : 
 

1. *** 
 


